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La marca: herramienta de identificacion y proteccion de la

valorizacion de la produccion local

Astrid Uzcategui Angulo”

Resumen: El presente articulo pretende suministrar algunas orientaciones para la
concepcién adecuada de las marcas como herramientas de identificacion, valorizacién y
proteccion de la produccion local. Estas marcas deberian ser creadas a partir de factores que
configuren el universo sociocultural del sujeto protegido, del producto o de la sociedad en su
conjunto. Es importante que el grupo de profesionales que participe en la creacién de un
determinado signo distintivo, conozca la funcion que la marca esta llamada a cumplir y los
atributos que se desean valorizar, con la finalidad de informar adecuadamente al publico

consumidor que se pretende atraer con el mismo.
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Abstract: The purpose of this work is to show some guidelines for the adequate creation
of trademarks as means of identification, valorization and protection of local production. This
kind of trademarks should be created taking into consideration the social and cultural universe
of the subject protected, of the product and of the society as a whole. It is important that the
professional team participating in the creation of a trademark have a good knowledge of the
purported function of the trademark and of the qualities that the same pretend to enhance in order

to inform and to attract the consumer.
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Introduccion

Los excesos derivados de la abstraccion, la espacialidad y la dislocacion de la actual
economia globalizada e internacionalizacion de los mercados, han generado el surgimiento de
oportunidades y fortalezas para el sector de la agroindustria rural familiar del Tercer Mundo.
Agroindustria rural familiar que en América Latina es responsable por la elaboracion de una
amplia variedad de productos alimenticios diferenciados, cuya autenticidad y originalidad es
muestra de la gran diversidad sociocultural y de la disponibilidad local de recursos naturales.
Diversidad, que en el escenario de la economia globalizada constituye el eslabdn integrador entre
el sector agricola y el mercado, y que ademas ha dado lugar al fenémeno denominado “paradoja
de laterritorialidad”, permitiendo volver la mirada y el pensamiento al papel que juega el territorio

y el valor de lo local.

Vinculado al tema del papel del territorio y el valor de lo local, se encuentra la nocion de
calidad de los productos, la cual, hoy vemos que se deriva bien, del producto, del proceso, de la
materia prima, del prestigio, de la tradicidn, de la cultura del lugar donde son elaborados o, de
quien lo produce. En este sentido, la nocién de calidad concentra un atributo de valor, un activo
intangible que confiere ventajas competitivas y asegura importantes nichos de mercados. Activo
intangible que como se vera mas adelante, puede resultar protegido contra terceros que pretendan
beneficiarse de forma fraudulenta, de la fama o reputacion de productos diferenciados, mediante
algunas formas de la propiedad intelectual, las cuales ademas de informar al publico sobre el tipo
de calidad —calidad genérica y calidad especifica-? presente en el producto, van a favorecer la
promocion y conservacion de determinados saberes locales tradicionales y/o culturales de

colectividades rurales o indigenas asociadas al proceso productivo en paises en desarrollo.®

1 Vid. Precedo Ledo, Andrés. Nueva realidades territoriales para el siglo XXI. Desarrollo local, identidad
territorial y ciudad difusa. Madrid: Editorial SINTESIS, 2004, p. 14-15.

2 A los fines de este trabajo se entendera por calidad genérica o bésica, aquella que concentra el minimo de
requerimientos que un producto debe cumplir para estar en el mercado. Y por calidad especifica es un
conjunto de caracteristicas asociadas a un bien o servicio reconocidas como aspectos distintivos en
comparacion con productos estandares, que pueden provenir de unas condiciones de produccion o
comercializacion determinadas. Esas caracteristicas dan la posibilidad de diferenciar el producto en el
mercado en base a un proceso voluntario por parte de los actores econdmicos, una vez cumplidos los
requisitos en cuanto a las normas de calidad genérica (es decir relativa a la proteccion del consumidor y
normas del mercado). Vid. Vandecandelare, Emilie; Arfini, Filippo; Belletti, Giovanni; y Marescotti,
Andrea. Uniendo personas, territorios y productos. Guia para fomentar la calidad vinculada al origen y las
indicaciones geogréficas sostenibles. FAO y SINER-GI.2010, p. 185. Disponible en
http://www.foodquality-origin.org/guide/giudesp.pdf Acceso 1 de noviembre de 2010.

3 La “espiritualizacion” de la vida econdmica, nos sitlia en un nuevo contexto aplicable a los productos y a
la I6gica del sistema de consumo. Un entorno en el que el producto ve afectada su naturaleza, en la medida
que la materialidad de estos deja espacio a la inmaterialidad representada por valores simbélicos como la
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Igualmente, en el escenario de la globalizacion de los mercados, el crecimiento
exponencial en el intercambio de productos o servicios similares —incluso idénticos-, ha tenido
lugar la consolidacién de los sellos y marcas como herramienta adecuada para diferenciar unos
productos de otros, creados a partir de un conjunto de factores que configuran el universo
sociocultural de cada individuo, de cada producto, y de la sociedad en su conjunto, con la finalidad
de atraer al publico consumidor. Siendo que, estos sellos y marcas pueden responder a sistemas
gubernamentales obligatorios, a sistemas voluntarios de control, y en otros casos a sentimientos
0 emociones gue responden a atributos externos al producto. De ahi, la importancia de que el
grupo de profesionales que participan en la creacion de un determinado signo distintivo como
herramienta que valoriza la identificacion y proteccion de la produccion local, conozcan la
funcion que esta llamada a cumplir por cada tipo de sello 0 marca, asi como que atributos, en el

producto, podrian resultar valorizados segun el tipo de signo distintivo de que se trate.

Cuando el pablico consumidor observa la etiqueta de un producto, puede reconocer la
presencia de diversos sellos y logos que se corresponden con la marca del productor y
comercializador; en algunos casos con una marcas de conformidad con normas locales, nacional,
o internacional; y eventualmente, con el sello oficial de control y garantia del pais de procedencia;
una marca colectiva, una marca de certificacion, una denominacion geogréafica —indicacion de
procedencia, indicacidn geografica o denominaciones de origen-, segun el caso, y hasta lo que se
ha denominado una Marca Pais. Signos tipo-icono-graficos de identidad visual que responden a
una necesidad de comunicacion inmediata, como trasmisores de mensajes individuales
interpersonales y de informacion procedente del entorno social. Comportando una estrategia de
diferenciacion y competitividad que valorizan y protegen la produccion local y la agricultura
familiar, a partir de los atributos propios, con un significado voluntario, especifico y socialmente
atil. Siendo esto asi, han sido considerados fuente de nuevas realidades y consecuentemente, de

desarrollo local en nuestras sociedades.*

Las nuevas précticas de produccion y comercializacion de productos y servicios, asi como
la proliferacion de productos con calidad especifica, son algunas de las circunstancias que han
incidido para que el puablico consumidor modifique sus habitos de consumo, para transformarse

en lo que hoy se denomina “consumidor consciente”. Consumidor consciente que esta dispuesto

autenticidad del origen, la materia prima, etc., los cuales afiaden valor y plusvalia a los productos. Vid.
Papiol Anna; Vinyets, Joan. ;Otro consumo es posible? Barcelona: Ediciones Tempestad, 2003, p. 73.

4 Herrera Fernandez, Eduardo; Fernandez Ifurritegi, Leire. El disefio grafico como forma de lenguaje: El
porqué de los signos de identidad visual corporativa en la relacion al “para qué”. En Revista de artes
Pléasticas, estética, disefio e imagen, vol. 4, Universidad de La Laguna, 2006, pp. 78-80.
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a pagar un precio mas alto, siempre que se le ofrezcan garantias de que el producto elegido se
corresponde con lo que él desea. Tal circunstancia es comun tanto en alimentos de origen organico
0 bioldgico, como en aquellos que provienen de una zona geografica determinada, producidos por

métodos tradicionales o por un grupo determinado de personas.

De lo dicho hasta ahora, podemos sefialar que, el tema que nos proponemos desarrollar
en el presente trabajo confiere gran importancia, por una parte, a los productos de la agroindustria
rural familiar, a la calidad, a la valorizacion, a la identidad, a la diferenciacion vy a la proteccion
de este tipo de productos y, por la otra, a la competitividad y la sustentabilidad econémica, social
y ambiental en los mercados locales, nacionales e internacionales. En estos términos, sera
abordado en primer lugar, lo que significa la marca para el producto, los diferentes tipos de marcas
y sellos que pueden ser utilizados como herramienta de identidad y proteccion de la produccién
local, haciendo énfasis en la funcién que cada uno de ellos esta llamado a cumplir juridicamente,
y sobre el tipo de calidad y atributos que con cada tipo de marca pueden resultar protegidos; para
finalmente, presentar una panoramica sobre la marca pais como herramienta que puede, en
determinadas circunstancias, favorecer la diferenciacion e identificacion cultural y la promocion

de los productos locales.

1. Lamarcay el producto

Una marca no es el producto. La marca da sentido al producto y define su identidad en el
espacio y en el tiempo, los productos son mudos, la marca es la que les da un sentido. En efecto,
para el publico consumidor, la marca es una sefial: que como la moneda, informa y facilita el
intercambio. La marca identifica al producto revelando su identidad. El producto es el resultado
final de un trabajo, de tradiciones, de saberes ancestrales o de una investigacion cientifica,
pudiendo consistir en un producto propiamente dicho, en un procedimiento o en un servicio

comercializado.

Por su parte, la marca puede estar constituida por una palabra o un signo, concentrando
una idea o concepto sobre la larga enumeracion de cualidades, valores y principios que se han
incorporado al producto o servicio.

La marca es un bien patrimonial de naturaleza inmaterial que le pertenece a una persona
natural o juridica y cuya finalidad es identificar productos o servicios de esa persona, la marca

tiene naturaleza patrimonial porque es susceptible de ser valorada como un activo de la empresa,
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es de naturaleza inmaterial por cuanto no tiene una forma fisica, sino que pertenece a los bienes

que representa y que se pueden clasificar como incorporales al reconocer un derecho.

La marca es una sefial que facilita el intercambio y elimina la incertidumbre, pues ésta
encierra la identidad, el origen, la especificidad y las diferencias del producto, por otra parte,
constituye un lenguaje de caracter internacional, un ejemplo “Sony” se pronuncia “Soni”” en todos
los paises del mundo, gracias a la marca, en todo el mundo el comprador sabe de qué est& hablando

el vendedor.

Los productos, ademas de su nombre concreto, necesitan diferenciarse a través de una
marca, para que, gracias a su presencia el producto adquiera un capital de confianza, una imagen
de alta calidad, y finalmente, los beneficios que recompensen el trabajo, la inversion y el riesgo

asumido.

Grafico 1. Tipos de marcas

Tipo de Marca

Marca Marca de Denom.

Colectiva Certificacion Geograficas

Producto Asociativa Ordinaria IP - Ind. Proc. ETG
Servicio Geografica Geografica IG - Ind. Geo.
Geografica Cooperacion Comercio Justo DO - Denom.Crig.

Orig. Familiar/SC
ORGI/SC

Eco-etiqueta

Fuente: Elaboracion propia

2. Marcas de productos o servicios

Como fue sefialado, se reconoce como marca cualquier representacion en estructura o
composiciones que evoque en el pablico consumidor la idea de una cosa que significa al producto
9
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0 servicio que pretende identificar, y de esta forma cumple su funcién primordial, distinguir los

diversos productos y servicios ofertados en el mercado.®

A los fines que nos proponemos, resulta importante dejar en claro que en el plano
economico la marca cumple diversas funciones: individualiza los productos o los servicios iguales
0 semejantes de una empresa determinada de los del competidor, haciendo con que estos sean
reconocidos en el mercado por el publico consumidor en razén del origen empresarial, la calidad,
desarrollando una funcion publicitaria y condensando una imagen y reputacion (goodwill). Estas
funciones han sido concentradas en la llamada funcidn informativa de la marca, pues como signo,
la marca conforma un medio de comunicacion, que da a conocer informacion sobre el origen
empresarial, calidad, buena o mala reputacion de los productos o servicios ofertados.® Pero, en el
plano juridico, la funcion bésica y directa tutelada es la distintiva. Distintividad la cual es

concebida desde dos perspectivas:

1. La marca identifica al producto o servicio en si mismo considerado, siendo que esa
identificacion seria ad extra dado que permite la diferenciacion del resto de los productos
ofrecidos en el mercado, incluso de otros de la misma empresa; y seria ad intra en cuanto que
informa al consumidor el hecho que, entre todos los productos marcados con el mismo signo,

no existen diferencias sustanciales; y

2. La marca permite identificar el origen empresarial de los bienes, sabiendo el
consumidor que detras del objeto adquirido, aunque no lo identifique con precision, existe una
unidad productiva que intentard mantener la calidad y cualidades del producto o servicio

consumido.”

De las funciones econdmicas que se le reconocen a las marcas, se haré especial mencion
a la funcion de garantia de calidad que cada tipo de marca concentra. A partir de la garantia de
calidad que subyace y que se informa al consumidor y, de la funcién juridica que se le reconoce
a cada tipo de marca, se puede establecer que atributos de la produccion local resultan protegidos.
A tal conclusion se llegd en las conclusiones arrojadas en los diferentes casos de estudios de
produccion de empresas familiares, analizados —en Brasil, Pert y Venezuela-, dentro del proyecto

internacional que sobre “Valorizacdo da Produgdo de Grupos Produtivos de Pequeno Porte

5 Chijane Dapkevicius, Diego. Derecho de marcas. Espafia: REUS, 2007, pp. 28-29.
¢ Chijane Dapkevicius, Diego. Derecho de marcas. Argentina: Euros Editores S.R.L., 2007, pp. 1-2.

" Fernandez-Névoa, Carlos. Tratado sobre derecho de marcas. Madrid: Marcial Pons, 2001, pp. 61-62;
Bercovizt, Alberto. Introduccién a las marcas y otros signos distintivos en el trafico econdmico. Navarra:
Aranzadi - Tomson Company, 2002, p.61.

10
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Vinculados a sua Origem, com base na Competitividade, Diferenciac@o e Sustentabilidade”,
desarrollaramos entre el afio 2009 y 2010, el cual contd con el apoyo del Consejo Nacional de

Desarrollo Cientifico y Tecnoldgico (CNPq) de Brasil, en el marco de PROSUL.

La funcion de garantia de calidad, en la marca de productos o servicios, responde a la
esencia del fundamento econémico de las marcas y se traduce en la mera expectativa del publico
consumidor, confiado en que la empresa titular del signo distintivo, para no defraudar a la
clientela, mantendrd su comportamiento respecto de un mismo producto. Es lo que se ha
denominado “calidad en sentido negativo”, de ahi que tal funcion de garantia de calidad o de

confianza no reciba valor juridico alguno, en el Derecho de Marcas.®

3. Marcas geograficas

La marca geogréafica para productos o servicios son aquellos signos compuestos por un
nombre geogréfico -designaciones de naturaleza arbitraria- que en el comercio no se consideren
como que designan la procedencia geografica de los productos. Es el caso del uso de la mencion
geografica “Alaska” para bananas, o el caso de la marca “Avon” registrada en varios paises para
cosméticos, en la cual resulta poco probable que el consumidor considere que tales productos se
originan en el condado de Avon en el Reino Unido.® Puede, igualmente, constituir marca
geogréafica aquellas conformadas por una indicacion geogréfica descriptiva del producto
diferenciado, desde que no esté exclusivamente constituida con dicha indicacion, o en su
estructura grafica presente suficiente capacidad distintiva.'® En cuanto la calidad, en este tipo de
marca puede sefialarse como entre los posibles atributos que valoriza, ademas de la calidad en

sentido negativo, a la procedencia geogréfica del producto.

Este tipo de signo distintivo encuentra asidero legal en la legislacion brasilefia, en el
articulo 181 de la Ley de la Propiedad Industrial 9.279/96, en el que se prevé que el nombre
geogréafico que no constituya indicacion de procedencia o denominacion de origen, podra ser

usado como elemento caracteristico de marca para producto o servicio, siempre y cuando no

8 Bertone, Luis Eduardo; Cabanellas De Las Cuevas, Guillermo. Derecho de marcas /1 Marcas,
designaciones y nombres comerciales. Buenos Aires: Heliasta, 2008, pp. 41-47.

° Ibidem., pp. 136-137.

10 Martinez Gutiérrez, Angel. La tutela comunitaria de las denominaciones geograficas. Conflictos con otros
signos distintivos. Barcelona: Atelier, 2008, pp- 32-55.

11
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induzca a una falsa procedencia.!! Esto es, se reconoce a la marca geografica para producto o

servicio, siempre que no violen el principio de veracidad.
4. Marcas colectivas asociativas

La marca colectiva es un signo para distinguir en el mercado los productos o servicios de
los miembros de una asociacion titular de la marca, de los productos y servicios de otras empresas.
En la mayoria de las legislaciones, se reconoce a la denominada marca colectiva asociativa, como
una marca para ser utilizada por una pluralidad de individuos, y la cual puede ser solicitada para
varias clases de productos o limitarse a uno en especifico, en funcién de la estrategia de
comercializaciéon. En cuanto a los atributos que podrian ser valorizados, se enuncia la calidad
determinada, establecida por el titular de la marca (productos homogéneos) y derivada del trabajo
de todos los individuos de la asociacion titular de la marca (origen empresarial), identificacion

colectiva, diversificacion productiva de los asociados, entre otros.

4.1. Marcas colectivas asociativas

La legislacion brasilefia entiende que la marca colectiva Imagen 1. Marca
Colectiva CAPEBE

es un signo distintivo que pertenece a una colectividad (persona
juridica) y que va ser utilizado por las personas o0 empresas que _

integran dicha colectividad o asociacion, para distinguir sus / ﬂﬁ//

productos o servicios,?? un ejemplo es la marca colectiva de la CAPEBE
Cooperativa Agropecuéria de Boa Esperanga Ltda. “CAPEBE”

Fuente: INPI
(Imagen 1), para productos lacteos.*?

Caso especial y Unico es la concepcion de “marca colectiva” incorporada y reconocida
como instrumento para el desarrollo local y la economia social en Argentina. En el articulo 1° la

Ley n° 26.355 de Marca Colectiva del 25 de marzo de 2008 establece: “marca colectiva es todo

1L El referido articulo 181 debe ser interpretado conjuntamente con la prohibicién general del inciso IX del
articulo 124 de la Ley de Propiedad Industrial brasilefia, en el que se prohibe el registro como marca una
indicacion geografica, o una imitacion capaz de causar confusién o inducir en error respecto de una
indicacion geografica. Vid. IDS-Instituto Dannemann Siemsen de Estudios de Propiedade Intelectual.
Comentarios a Lei da Propriedade Industrial. Rio de Janeiro: RENOVAR, 2005, p. 348; Welge Golcalves,
Marcos Fabricio. Propriedade industrial e a protecdo dos nomes geograficos. Indicages geograficas,
IndicagBes de procedéncia e denominagdes de origem. Curitiba: JURUA, 2007, pp. 80-81.

12 vid. Art. 123111 da Lei n° 9.279, 14 maio 1996. Regula Direitos e Obrigacdes Relativos a Propriedade
Industrial. op. cit.

13 CAPEBE pedido de registro n. 826.649.890 NCL (8) 29 para lapteos de la cual es titular la Cooperativa
Agropecuéria de Boa Esperanca Ltda.

12
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signo que distingue los productos y/o servicios elaborados o prestados por las formas asociativas
destinadas al desarrollo de la economia social.”” Concepto que se complementa con el contenido
del articulo 1° de decreto n° 1384/2008 del Poder Ejecutivo Nacional que reglamenta la referida
Ley: “Las disposiciones sobre Marca Colectiva, en el marco de la Economia Social, se aplicaran
a las indicaciones de procedencia cultural, étnica, histdrica, antropolégica y toda otra que sirva

para la mejor diferenciacion de los productos y servicios”.*

La marca colectiva es considerada por la doctrina
argentina como “una categoria de derecho intelectual nuevo, sin  ymagen 2. Marca colectiva:
precedentes  legales”, la cual tiene un doble contenido Hecho en moreno
patrimonial y social. “Patrimonial” por cuanto pretende valorizar
los productos o servicios que diferencia. Y “social” debido a que

dichos productos o servicios pertenecen a agrupaciones o formas

asociativas de la economia social. De ahi que, la funcién

legalmente reconocida es diferenciar la pertenencia a una

Fuente: InfoBAN

asociacion por parte del fabricante o prestador del servicio.'® Un
ejemplo de uso de marca colectiva en Argentina es “Hecho en

Moreno” (Imagen 2).

4.2 Marcas colectiva geogréfica

La marca colectiva geografica es un signo distintivo para ser utilizado, en forma limitada,
por aquellas empresas que fabriquen, produzcan o distribuyan, productos o servicios procedentes
de una determinada zona geogréfica, siempre que se ajusten al principio de veracidad y no sea
utilizada como un elemento de competencia desleal. Con este tipo de marca de caracter colectivo
puede en principio ser protegido como atributos de los productos: la Industria 0 denominacion

regional de un producto tipo, territorios innovadores, y la identidad territorial de lo local.

En la legislacion peruana encontramos la figura de la  Imagen 3. Marca Colectiva:

. - . o Cumbe
marca colectiva geografica. Un signo distintivo que

conformado por cualquier elemento que identifique al

14 Se entiende por economia social, la economia integrada por actores provenientes de la sociedad civil, con
fines solidarios — organismos no gubernamentales ONG, tercer sector, sector voluntario o entes de la
economia solidaria o economia popular-. Vid. Iglesias Darriba, Claudio. Marca colectiva. Ley N° 26.355
comentada. Buenos Aires: Instituto de la Propiedad Intelectual de Buenos Aires, 2008, p. 15.

15 Iglesias Darriba, Claudio. op. cit., pp. 20-37.
13
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producto, lo distingue como originario de un lugar geogréfico

determinado, siempre que determinada calidad, reputacion, u

otra  caracteristica del producto sea atribuible oYa
fundamentalmente a su origen geografico.'® Un ejemplo lo MBE
constituye la marca colectiva “Cumbe” registrada por los Euente: OMPI

ciudadanos del pueblo de Cumbre en Pert (Imagen 3).%

5. Marcas de certificacion

La marca de certificacidn es un signo distintivo destinado para ser utilizado por terceros,
para atestar, asegurar e informar sobre la presencia o ausencia de determinados atributos comunes,
entre ellos podemos sefialar de manera enunciativa: una calidad especifica, naturaleza, material
utilizado o procedimiento empleado en los productos o servicios que portan la marca, segin se
determine en las normas o especificaciones técnicas voluntarias y establecidas por el titular de la

marca.®

La calidad como caracteristica de un producto o servicio en relacion con la actividad
certificadora se entiende, en sentido positivo, como un atributo de valor, que una vez determinado
y objetivamente comprobable, hace referencia a un cardcter mas alld de la calidad basica
nutricional o de inocuidad del producto. En este sentido, la marca de certificacion responde
necesariamente a un cierto nivel de calidad que diferencia a los productos o servicios que portan
tal marca, es un valor en sentido estricto que se comporta en un aspecto positivo, esto es, la calidad
como aptitud constante y uniforme de satisfaccion, en los términos que consagra el reglamento
de uso de la marca.®

16 La legislacion peruana protege este tipo de signo distintivo. La Decisién 486 de la Comision de la
Comunidad Andina sobre el Régimen Comin sobre Propiedad Industrial, sefiala en su Articulo 180: “Se
entendera por marca colectiva todo signo que sirva para distinguir el origen o cualquier otra caracteristica
comun de productos o servicios pertenecientes a empresas diferentes y que lo utilicen bajo el control de un
titular.” Y segln el Articulo 77 del Decreto Legislativo N° 1075 sobre las disposiciones complementarias
a la Decision 486 de la Comunidad Andina: “...una marca colectiva podra estar conformada por cualquier
elemento que identifique al producto al cual se aplique como originario de un lugar geografico determinado,
cuando determinada calidad, reputacion u otra caracteristica del producto sea atribuible fundamentalmente
a su origen geografico.”

17 Més informacion en  http://www.wipo.int/sme/es/best_practices/peru.htm

18 Vid. Uzcategui Angulo, Astrid. La marca de certificacion. Caracas: Academia de ciencias Politicas y
Sociales, 2009; Marcas de Certificacao e seu Regime Juridico no Brasil. lei 9.279/96 que regula direitos e
obrigac0es relativos a propriedade industrial. Curitiba: Jurua Editora, 2010.

19 Uzcategui Angulo, Astrid. Ob. Cit., 2009, pp. 169-170.
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5.1 Tipos de marcas de certificacion
Segun los atributos que pueden ser certificados con este tipo de marca puede hablarse de:

5.1.1 Marca de certificacion ordinaria: aquella que se

. . . Imagen 4. Marca der
rige por las reglas generales establecidas para este tipo de Certificacion:

marca, cuya funcion legal reconocida se corresponde con la

certificacion de condiciones o atributos, como referimos, con la

calidad, materiales o el modo de fabricacién de los productos o

servicios, cultura local, factores socioculturales, produccion por

Selo PROCEL

personas que cumple con un determinado tipo de normas o de

S . Fuente: Eletrobras
capacitacion, entre otros. Un ejemplo es la marca de
certificacion brasilefia SELO PROCEL DE ECONOMIA DE

ENERGIA (Imagen 4).2°

5.1.2 Marcas de certificacion geograficas: aquella cuya funcion legal reconocida es
certificar la procedencia geografica especifica de los productos o servicios. Esta categoria de
marca ademas de cumplir con las reglas bases de la marca de certificacion, debe cumplir con
algunos presupuestos particulares: que el titular de tal marca sea un ente gubernamental — en el
caso especifico de la legislacion americana-; y que sea para el uso exclusivo en productos o
servicios que procedan del origen geografico determinado por el titular.?! En este tipo de marca,
la calidad especifica estd ligada al origen, un atributos de carécter colectivo que esta
estrechamente vinculados con el territorio: organizacion social; la institucion; identidad territorial
de lo local (formada por factores sociales, culturales y las tradiciones locales o intangibles

territoriales), todo lo cual puede englobarse dentro de la acepcion de “calidad territorial”.

Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 185 de la Imagen 5. Marca de
L. e ., , Certificacion:
Decision 486, una marca de certificacion podra estar conformada
por cualquier elemento que identifique al producto al cual se

apliqgue como originario de un lugar geografico determinado,

20 La marca de certificacion SELO PROCEL DE ECONOMIA DE ENERGIA, propiedad de
ELECTROBRAS, esta destinada a atestar la eficiencia energética de articulos electrodomésticos e
industriales de fabricacion nacional y extranjera. Vid. ELETROBRAS. Marca de Certificacdo SELO
PROCEL DE ECONOMIA DE ENERGIA. <http://www.eletrobras.com> Acceso 18 de jun. 2006.

21 Uzcategui Angulo, Astrid. Op. Cit., 2009, p. 172.
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cuando determinada calidad, reputacion u otra caracteristica del Exporta Peru

producto sea atribuible fundamentalmente a su origen geografico.”

Un ejemplo lo constituye la Marca de Certificacion Exporta Peru "EXPORTA PERU

(Imagen 5).2

5.1.3 Marcas de certificacion de Comercio Justo:Comprende Imagen 6. Marca de
. . . Certificacion
aquel tipo de marca que avala en el producto o servicio la presencia Compra Justo

de los siguientes atributos: producido o prestado por miembro de

una asociacion u organizacion con una formas de gobernabilidad

de la empresa, de territorio o capital humano determinado;
produccion bajo la modalidad de economia social o economia —

solidaria (condiciones justas de vida, trabajo digno y acceso a los

mercados nacionales e internacionales- y/o estrategia nacionales o
internacionales de comercio justo); cohesién y solidaridad Fuente: Impulsa Perd
territorial; equidad territorial; bienestar social, econémico y
medio ambiental de los pequefios productores marginados; y
sostenibilidad local, entre otras. Atributos estos que en conjunto
pudiera considerarse que representan la acepcion de “calidad
social”. Este tipo de marca facilita al consumidor la identificacion

de éstos producto,?® un ejemplo (imagen 6) es la marca de

22 Exporta Per(l Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas es una marca de certificacion registrada en
el 2006, por la Comisién para la Promocion de Exportaciones PROMPEX, actualmente PROMPERU,
creada dentro del Programa Nacional sobre Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas (BPMM), cuyos
potenciales usuarios son las pequefias y medianas empresas manufactureras exportadoras o con potencial
exportador en los sectores: textil y confecciones, cuero, calzado y accesorios, manufacturas diversas,
muebles y maderas, joyeria y artesania. Con esta marca se certifica y controla criterios de organizacion,
instalaciones, control de documentos, personal, actividades de mercadeo internacional y finanzas,
planeamiento y control, ventas, compras y produccion, inspeccion, mantenimiento, seguridad e higiene,
auditorias internas, andlisis y mejora. Vid. PROMPERU. Programa Exporta PerU-Buenas Précticas de
Mercadeo y Manufacturas (BPMM). Disponible en http://www.promperu.gob.pe . [Consultado el 14 junio
de 2010]. Acceso 20 de agosto 2007.

23 “Compra Justo”, es una marca de certificacion registrada en Per( por la ONG Impulsa Per(. Mas
informacion en www.impulsaperu.org/espanol/contact.html
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certificacion “Compra Justo”, creada por la ONG IMPULSA
PERU.?

1.5.4 Marcas de certificacion / Etiqueta Ecoldgica: el Imagen 7. Marca de
. - . e .. Certificacion: Forest
etiquetado ecologico es un signo distintivo que distingue productos  stewardship Council
que acreditan que en el proceso de fabricacion, distribucion, i
comercializacién, vida posterior al uso o eliminacién del mismo,
pueden calificarse como respetuosos con el medio ambiente. Se
corres