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Resumo: Este estudo tem como objetivo analisar o processo de institucionalizagdo da
indicacdo de procedéncia no Brasil como promotor do desenvolvimento socioecondmico
regional. Para tal foram estudados a historia do reconhecimento da Indicacdo Geogréafica no Brasil
e 0 caso da acdo coletiva que resultou na implementacdo da Indicacdo Geogréafica (IG) pela
Indicacéo de Procedéncia (IP) do “Vales da Uva Goethe”. Pela anélise da historia e o estudo de
caso pode-se identificar treze etapas a serem respeitadas pelos pleiteantes brasileiros de 1G, para
que alcancem o objetivo de agregar valor os produtos de maneira a promover 0 seu proprio
desenvolvimento e de toda a regido. Pode-se inclusive concluir que a institucionalizagdo das I1G
traz grandes vantagens para a competitividade dos produtores, bem como para o desenvolvimento
socioecondmico regional, podendo proporcionar oportunidades de organizar a cadeia produtiva,
de aprofundar e compartilhar os conhecimentos, estabelecer critérios técnicos de producéo,
contribuir para a melhoria da qualidade dos produtos e promover o desenvolvimento social,
cultural e econémico da regido. Porém, a institucionalizacdo da IG depende da gestdo de
processos complexos. O presente estudo é importante no sentido de oferecer um apoio neste
caminho pois, com o processo mapeado e com clareza em relacdo a descricdo de suas etapas,

facilita-se o envolvimento consciente dos participantes.
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1. Introdugéo

A procura pelos consumidores urbanos por produtos de origem explicitada é uma
constatacdo cada vez mais frequente. Uma das explicacOes € a crescente perda da confianca nos
produtos alimentares produzidos em grande escala, associados a doencas como a ‘vaca louca”, as
alteracBes transgénicas e os riscos do uso de horménio, entre outros. Nesse contexto o

consumidor passou a dar valor as informacdes sobre a origem dos produtos.

O conceito indicacBes geograficas (IG) esta relacionado a produtos com origem
geografica definida. Ao explicitar a origem e agregar este valor aos produtos de mesma
procedéncia, o valor de qualidade e caracteristicas préprias da identidade e da cultura de um
espaco geografico é traduzido em ativo tangivel. Os produtores e/ou agentes de uma regido se
organizam para valorizar estas caracteristicas, mobilizando um direito de propriedade intelectual:
a indicacdo geogréfica (IG). A IG possibilita preservar as caracteristicas do produto e valoriza-
las aos consumidores, tangibilizando os ativos intangiveis como a reputacéo, fatores ambientais

especificos e competéncias humanas, agregando esses valores aos produtos.

Uma IG tem como missdo a preservacdo da cultura, tradicdo, lealdade, reputagdo,
constancia, historia, terroir, saber-fazer (Brasil, 2010). Mas o0 objetivo principal desta iniciativa
é comercial, pois ao informar ao consumidor a IG do produto passa-se a garantir e protege-la de
falsificagdes e concorréncia desleal e, ainda cria-se um caminho para a fideliza¢&o do consumidor

a tipicidade e a unicidade de determinado produto.

Agregar valor ao produto pela IG ndo é um conceito novo. Existem registros do valor da
regido agregado aos produtos como, por exemplo, os vinhos, desde o periodo Antes de Cristo
(a.C.). Os vinhos, inclusive, foram os primeiros nos quais se observou a influéncia, sobretudo dos

fatores naturais, por exemplo, o vinho de Corinthio, icaro e Rhodes (Séc. 4 a.C. na Grécia).

A situacdo nova para o Brasil est4 na iniciativa de protecéo legal. Na Unido Europeia, em
destaque na Franca, Italia e Espanha, o nimero de registros legais de produtos ultrapassa os 5.000,
sendo 4.200 para vinhos e destilados e 812 para outros produtos. No Brasil, ao contrario, o nimero
de registros ainda € insignificante (BRASIL, 2010).

A legislacdo de propriedade intelectual brasileira classifica as 1Gs em duas espécies:
Indicagéo de Procedéncia (IP) e Denominagéo de Origem (DO).

Este estudo tem seu foco na IG/IP e em sua influéncia no desenvolvimento regional.
Embora as 1Gs ndo tenham sido concebidas para promover o desenvolvimento socioecondémico,
ao serem implantadas elas geram iniciativas publicas e privadas que influenciam o

desenvolvimento de toda a regido. Ao perceber as vantagens da IG pela dimensdo social, cultural
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e ambiental, podem-se destacar os beneficios da preservacdo das particularidades dos produtos
que se tornam patriménio da regido como um todo; o estimulo e atracdo de investimentos ndo
somente para 0s processos produtivos, mas também para novos negdcios como, por exemplo, o
turismo. Entre tantos beneficios pode-se citar a valorizagdo das propriedades e a criagdo de novos
empregos, como também identifica-se a vantagem do aumento da autoestima da populacao local,

0 que pode ser utilizado como fator de manutencéo dos cidaddos em idade produtiva na regido.

E importante ressaltar que uma IG por si s6 ndo garante resultados mercadoldgicos e de
competitividade, nem para as empresas nem para a regido. Para tanto faz-se necessaria a gestao
de variados elementos para a aquisicdo e agregacdo dos valores distintivos aos produtos e

Servigos.

A implementacdo de uma IG é um processo nao linear, resultado da sobreposicdo de
maltiplas atividades que demandam a atuacdo de agentes multi e interdisciplinares: politicas
publicas especificas, apoio de instituicdes de pesquisa, compartilhamento de experiéncias e de
aprendizagem coletiva de setores publico e privado, entre outros. Devido a esta complexidade
faz-se necesséria a realizagdo do mapeamento dos processos chave, a mobilizagdo e a participacdo
dos atores locais, 0s quais devem se comprometer em apropriar, compartilhar e utilizar diferentes

conhecimentos nos produtos e servigos daquela regido (VELLOSO, 2008).

Neste contexto, o proposito deste trabalho € analisar o processo de institucionalizacéo da
indicacdo geogréfica no Brasil como promotor do desenvolvimento socioecondmico regional.
Para atender a este objetivo foi estudado o caso da agdo coletiva que resultou na implementacéo
da Indicagdo de Procedéncia (IP) dos “Vales da Uva Goethe” na regido de Urussanga, no sul de

Santa Catarina.

2. Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa é qualitativa e se caracteriza, quanto aos fins de investigacdo, como descritiva
e aplicada e, quanto aos meios, como bibliogréafica, documental e de campo, contando esta Gltima

com o apoio da observacéo participante (VERGARA, 2005).

A observacdo se realizou com a participacdo dos pesquisadores da Universidade do
Extremo Sul Catarinense (UNESC) na Associacdo de Produtores da Uva e do Vinho Goethe da
Regido de Urussanga (ProGoethe), no Conselho Regulador da IPVUG e nos Foruns de IG do
Estado de Santa Catarina.

Vale ressaltar que estes Foruns sdo importantes espacos de discussdes para a definicdo de

politicas publicas e identificacdo de variaveis para o planejamento estratégico das empresas
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detentoras das IGs. Neles participam a Secretaria do Desenvolvimento Econdémico e Sustentavel
de Santa Catarina, a ProGoethe, o Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA),
0 Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), a Empresa de Pesquisa
Agropecuéria e Extensdo Rural de Santa Catarina (EPAGRI), a Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), a Universidade do Extremo Sul Catarinense (UNESC), a Universidade
Regional de Blumenau (FURB), a Universidade do Contestado (UNC), entre outras. No ano de
2012 foram realizados trés Féruns em Blumenau, Floriandpolis e Urussanga. Em 2013 os Féruns
foram realizados de forma descentralizada em diversas regides do Estado: Canoinhas, Lages, Vale

do Itajai, Chapeco e Floriandpolis.

3. Gestéo pro processos

Por definicdo, um processo de negdcio € um conjunto de tarefas relacionadas logicamente
e realizadas para alcancar um objetivo definido (NORTH, 2010), sendo que uma das partes
influencia todas as demais (DE SORDI, 2012). Dentre a diversidade de conceitos para processo
de negdcio, “define-se como fluxos de trabalho que atendem a um ou mais objetivos da
organizagdo e que proporcionam agregacdo de valor sob a ética do cliente final” (DE SORDI,
2010, p. 13). Desse modo, como 0s processos organizacionais sdo fatores criticos no sucesso da
empresa, eles precisam ser gerenciados (DAVILA, LEOCADIO e VARVAKIS, 2008).

Aprofundando este conhecimento e adotando o entendimento mais frequente, processo é
qualquer atividade que toma um input, adiciona valor a ele e fornece um output a um cliente
especifico, como descreve Harrington (1991), citado por Gongalves (2000). Os inputs podem ser
materiais — equipamentos e outros bens tangiveis — mas também podem ser informagdes e

conhecimento.

Os cinco modelos basicos de processos empresariais que abrangem desde 0 modelo mais
concreto e objetivo — baseado no fluxo de materiais — até o modelo mais abstrato — que se
fundamenta na mudanca de estados de um sistema — é apresentado por Gongalves (2000). O

Quadro 1 resume as principais caracteristicas desses modelos.

Quadro 1 — Espectro dos principais modelos de processos

PROCESSO EXEMPLO CARACTERISTICA
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- inputs e outputs claros
Fluxo de material | Processos de fabricagéo | - atividades discretas
industrial - fluxo observéavel

- desenvolvimento linear

- sequéncia de atividades

Fluxo de trabalho | Desenvolvimento de produto e | - inicio e final claros

contratagdo de pessoal - atividades discretas

- sequéncia de atividades

Série de etapas Modernizagéo de parque | - caminhos alternativos para o0
industrial da empresa, redesenho | resultado

de um processo, aquisicdo de .
P . aquisc - nenhum fluxo perceptivel
outra empresa

- conexao entre atividades

Atividades Desenvolvimento gerencial, | - uma sequéncia obrigatoria
coordenadas negociagéo salarial .

gociag - nenhum fluxo perceptivel
Mudanga de | Diversificagdo de negdcios, | - evolucdo perceptivel por meio de
estados mudanca cultural da empresa indicios

- fraca conexao entre atividades
- duracgdes apenas previstas

- baixo nivel de controle possivel

Fonte: Gongalves, 2000

Nem sempre 0s processos empresariais sdo formados de atividades claramente delineadas
em termos de contetido, duragéo e consumo de recursos definidos, nem precisam ser consistentes
ou realizados numa sequéncia particular. Eles podem ser realizados de diferentes maneiras com
resultados diferentes em termos de contribuigdo (GONCALVES, 2000).

Seguindo nesta ldgica de gestdo por processos, entende-se que 0S processos de

desenvolvimento das IGs devem ser tragados para cada realidade, considerando as redes de atores
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locais, 0s recursos naturais, a infraestrutura existente, o capital social e humano, a capacidade
empreendedora dos atores, as vocacdes e as oportunidades do territorio. A combinacdo dessas
caracteristicas é unica e inimitdvel (VELLOSO, 2008); o que configurara o valor distintivo dos

produtos pela indicacdo geogréfica.

Conforme descreve Brasil (2008), um macroprocesso fundamental para a implementagéo

de uma IG pode ser definido em termos econémicos e engloba 0s seguintes aspectos:

a) Constitue um meio de valorizar a localidade e o pais de origem
estabelecendo um vinculo entre o produto e a regido de origem, tornando-se uma

ferramenta coletiva de promogéo de produtos e territorios;

b) Permite melhor distribuicdo do valor agregado ao longo da cadeia de
producdo, desde a matéria-prima até o fabricante, inclusive com a possibilidade de

geracdo de empregos;

C) Mantém e desenvolve atividades em regies desfavorecidas, valorizando

as habilidades locais e fazendo a distribui¢do de renda e harmonizagao socioeconémica;

d) Assegura precos superiores em funcgéo da tipicidade das producdes pela

diferenciacdo qualitativa de maneira coletiva adotada pelos envolvidos;
e) Possibilita a rastreabilidade do produto;
) Incrementa o turismo.

Embora a literatura apresente muitas vantagens da gestdo por macroprocessos, de forma
que é perceptivel aimportancia de sua aplicagdo em relagdo as IG, sua implementacéo néo é trivial

e requer muito esforgo, principalmente dos condutores do processo.

4. O processo de institucionalizacdo das 1Gs.

O processo de institucionalizacdo de uma IG, como por exemplo a formaliza¢do das
normas que compde o Regulamento de Uso (RU), é uma das formas de garantir a qualidade e
consolidar a identidade da IG, bem como uma forma de a fazer reconhecida pelo mercado,
fortalecendo os produtores locais e contribuindo para o desenvolvimento social e econdmico da
regiéo.

Para proceder com 0 mapeamento do processo de institucionalizagdo da IG € necessario

analisar sua histdria, identificando as etapas criticas de sucesso.
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4.1.A histériada IG

A origem das IGs remonta a um processo gradativo, vinculado a percepcéo pelos
produtores e consumidores passaram de sabores ou qualidades tradicionais em alguns produtos
de determinados locais, ndo encontrados em produtos equivalentes produzidos em outro local.
Assim, comegou-se a denominar os produtos — que apresentavam essa notoriedade — com o nome
geografico de sua procedéncia (CERDAN, 2009).

A primeira intervencdo estatal na protecdo de uma IG ocorreu em 1756, quando o
Marqués de Pombal determinou atos visando a protecdo do Vinho do Porto. Em seguida
determinou a delimitacéo da area de producao, descreveu com exatiddo as caracteristicas do vinho
e, por fim, registrou legalmente, i.e. por decreto, 0 nome Porto para vinhos, criando assim a
primeira Denominacgdo de Origem protegida. Como as IG se referem a produtos ou servigos que
tenham uma origem geogréafica especifica, de certa forma, ainda hoje, esse é o processo inicial a

ser seguido para dar-lhe protecéo estatal. (BRASIL, 2010),

Ao longo dos anos algumas cidades ou regides ganharam fama por causa de seus produtos
ou servicos. Quando a qualidade e tradi¢cdo se encontram num espaco fisico, a IG surge como
fator decisivo para garantir a diferenciacdo do produto. Seu registro reconhece a reputacao,
gualidades e caracteristicas que estdo vinculadas ao local. Como resultado, elas comunicam ao
mundo que certa regido se especializou e que tem capacidade de produzir um artigo diferenciado
e de exceléncia (INPI, 2012). Independentemente da regido que solicita o registro de uma IG, tem
sido notorio o salto de crescimento do territorio a partir da agregagdo de valor ao produto ou
servigo associado (BRUCH, 2009).

A indicacdo geogréafica traz beneficios nas esferas econdmica, juridica e social,
uma vez que aumenta investimentos nas areas geograficas de proveniéncia dos
produtos/servicos propiciando desenvolvimento local, rastreabilidade do
produto, mais participacdo de produtores no ciclo de comercializagdo do
produto, valorizacdo de habilidades locais, aumento da qualidade e valor
agregado do produto, protecdo contra crimes de uso indevido, fraudes,
propagandas enganosas e usurpagdo de direitos (MENDONCA; MARINS;
LEITE, 2010, p. 4).
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Com a abertura de mercados e circulagdo ampliada de mercadorias as IGs continuam
sendo um tema de interesse nacional e internacional. Como ja afirmado, elas reportam a um
processo complexo, que envolve areas interdisciplinares. Como titulo ilustrativo pode-se destacar
no Brasil o caso “cupuacgu” que, mesmo sendo um nome de uma fruta brasileira, foi registrado
como marca, 0 que impediu 0 uso da palavra pelos brasileiros. Este processo ja foi revertido.
Destaca-se assim a importancia para a prote¢do do patriménio intangivel e a biodiversidade das

regides.

A Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996, regulamenta direitos e obrigacdes relativos a
propriedade industrial. Os arts. 176 a 183 regulamentam a indicacdo geografica (IG), a indicacdo
de procedéncia (IP) e a denominacdo de origem (DQO). O Art. 177 da Lei considera como
“indicacdo de procedéncia o nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu
territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de

determinado produto ou de prestacdo de determinado servico”. Nos termos do Art. 178

“considera-se denominagdo de origem o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio

geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos”.

No Brasil as organizac6es envolvidas neste processo estdo percebendo a necessidade de
agregar valor aos seus produtos e diferencia-los, conforme demonstram o0s numeros de
solicitagdes de IG junto ao no Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) indicados na

Tabela 1 abaixo.

Desde o advento da LPI, no territorio brasileiro, atualmente estdo reconhecidas 50
(cinquenta) Indicacdes Geograficas. Destas 42 (quarenta e duas) sao brasileiras, sendo 34 (trinta
e quadro) indicagdes de procedéncia) e 08 (oito) denominacbes de origem. As demais 08 (0ito)
denominacGes de origem sdo estrangeiras (INPI, 2015). A primeira a ser concedida foi a Indicacao
de Procedéncia do Vale dos Vinhedos (RS) para vinhos. Posteriormente, Manguezais de Alagoas
(AL) para Prépolis vermelha e extrato de prépolis vermelha, Regido Pedra Cinza, Regido Pedra
Madeira e Regido Pedra Carijo Rio de Janeiro (RJ) para Gnaisse fitado milonitico de coloracao
branca e pontos vermelhos de diametro geral inferior a 1 centimetro e Costa Negra (CE) para

camardes, a do Litoral Norte Gaucho para o arroz.
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No inicio de 2012 os “Vales de Uvas Goethe” - compreendendo os municipios de
Urussanga, Pedras Grandes, Cocal do Sul, Morro da Fumaca, Treze de Maio, Orleans, Nova
Veneza e Igara - tiveram sua Indicacdo de Procedéncia (IP) reconhecida. Tratou-se da primeira
IG catarinense, com a concessdo do registro a partir de 14 de fevereiro de 2012. Dentre as
caracteristicas que resultaram nesse reconhecimento destaca-se a qualidade, tipicidade e
identidade.

4.2.0 caso dos “Vales da Uva Goethe”

A regido dos Vales da Uva Goethe é consagrada como a terra do bom vinho branco e da
cultura italiana em Santa Catarina. Por trds da Indicacdo de Procedéncia dos “Vales da Uva
Goethe” (IPVUG) encontra-se uma organizagdo social coletiva e com expressivo
compartilhamento de conhecimento técito incorporados nos produtos e servicos cada vez mais
ricos em valores intangiveis, envolvendo a tradi¢éo, cultura e processos de saber-fazer. Conforme
ressalta Fensterseifer (2006), os diferentes agentes interagem estabelecendo 0s macroprocessos,
normas e padrfes de producdo que visam orientar as acdes coletivas. Tratam-se de inovacdes
técnicas e organizacionais necessarias para 0s empreendedores reagirem & perda da

competitividade do vinho brasileiro no mercado.

A constituicdo em 2006 da Associagdo de Produtores de Uva Goethe (ProGoethe) deu
inicio ao primeiro processo de reconhecimento de Indicacdo de Procedéncia em Santa Catarina,
a qual obteve o reconhecimento em 2012. Para a Associagdo, 0 projeto estd proporcionando a

organizagdo da cadeia produtiva e a qualificacdo do produto da Regiéo.

O vinho produzido pelos Vales com a uva Goethe é o vinho branco, aroma inconfundivel,
agradavel e frutado. O inicio do processo de fabricacao industrial do vinho Goethe data de 1913,
conquistando em 1939 uma premiacdo na Exposicao Internacional de Nova York. Motivados pelo
prémio os produtores se organizaram para a implantacéo da subestacdo de Enologia de Urussanga,

inaugurada em 1942.

Com a ascensdo do setor carbonifero e ceramico em 1970 a decadéncia do setor vinicola

da regido do extremo sul catarinense foi evidente.

Quase 30 anos depois, em 1999, os produtores da regido buscaram se reposicionar no
mercado com a realizacdo da 1% Festa do Vinho Goethe em Azambuja, municipio de Pedras
Grandes. Em 2002 realizaram Seminario sobre a uva Goethe, visando fortalecer o processo de

comunicagdo e buscar apoio institucional. Com estas iniciativas Urussanga, cidade sede dos Vales
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da Uva Goethe, foi oficialmente declarada pela Assembleia Legislativa do Estado como “Capital
Catarinense do Bom Vinho”. Com o intuito de continuar agregando valor a 1G, foi langado em

2004 o espumante Goethe do Brasil.

Em 2006, com intuito de melhorar a geracdo de renda e o desenvolvimento local, a
Associacdo ProGoethe iniciou o processo de requerimento da IG em uma area delimitada em
parceria com a UFSC, SEBRAE e EPAGRI (VELLOSO, 2008; MAESTRELLI, 2011). A
consolidacdo da IP no caso dos “Vales da Uva Goethe” requereu uma organizacado social coletiva.
O gerenciamento da IP ocorre por meio de instrumentos de controle, como por exemplo contratos
firmados com os produtores e as vinicolas, onde é deteminada a adesdo as normas técnicas
instituidas pelo Conselho Regulador e Estatuto. A ProGoethe foi responsavel pelo pedido de
registro da 1G, comprometendo-se pela elaboragdo do caderno de normas ou especificacdes para
0 produto. Os produtos que receberdo da Associacdo o selo de controle da IP “Vales da Uva
Goethe” deverao respeitar o processo de producdo, conforme consta do Regulamento de Uso da
Indicacdo de Procedéncia Vales da Uva Goethe (1.P.V.U.G).

Foram protegidos os produtos vinho branco seco, branco suave ou Demi Sec, leve branco
seco, leve branco suave ou Demi Sec, Espumante Brut ou Demi Sec obtidos pelos métodos
“Champenoise”, Espumantes Brut ou Demi Sec obtidos pelos métodos “Charmat” e vinho
licoroso. A area delimitada para a producéo de vinhos Goethe com qualidade 1.P.V.U.G localiza-
se nos municipios de Urussanga, Pedras Grandes, Morro da Fumaca, Cocal do Sul, Treze de Maio,
Orleans, Nova Veneza e Igara em Santa Catarina. Sdo autorizadas exclusivamente a variedade de
colorag&o branca, rosada leve ou vermelho pélido. Como limite de produtividade por hectare ficou
estabelecido o rendimento maximo de até 20 toneladas. O Conselho Regulador da IPVUG
estruturou uma Comissdo de degustacdo responsavel pelo reconhecimento do padrdo de
identidade e qualidade quimica e organoléptica dos produtos e, assim, responsavel por liberar o
selo de controle e a utilizagdo pelos produtos do rétulo principal “Indicagcdo de Procedéncia
VALES DA UVA GOETHE”.

Figura 2 — Processo de Institucionalizacgéo da IP “Vales da Uva Goethe”
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CONHECIMENTO
VALOR AGREGADO
POPULACAD CAPITAL INTANGIVEL
PROPRIEDADE INTELECTUAL

COLETIVA
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ASSOCIACAOD
CONSELHO REGULADOR
ESTATUTO

" 4
uvd

goethe

PRODUGAO —> PRODUTO

Fonte: Elaboracdo prdpria das autoras

4.3 Processo de institucionalizacéo da IG

Pela histdria analisada e o estudo de caso dos Vales da Uva Goethe pode-se identificar 13
(treze) etapas importantes (Figura 3) a serem respeitadas pelos pleiteantes brasileiros de 1G, para
que alcancem o objetivo de agregar valor os produtos de maneira a promover 0 seu proprio

desenvolvimento e de toda a regido.

Com base nestas informagdes e em publicacdo sobre Pl e Inovagdo no Agronegdcio
(Brasil, 2010), mapeou-se 0 processo de institucionalizagdo da IG implantado no Brasil.
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FIGURA 3: Processo de Institucionalizacio da IG no Brasil

*Reconhecimento por parte dos produtores da necessidade de agregar valor aos produtos de forma coletiva

*|dentificagdo dos valores tradicionais nos produtos de determinado local

*Determinagdo dos produtos com o nome geografico de sua procedéncia

| U NU— N—

*Protegido estatal ao produto ‘

ALK

*Delimitacdo da drea de procedéncia W

*Descricdo com exatiddo das caracteristicas do produto ‘

*Registro legal do nome

*Implantago do Conselho Regulador

*Analise da capacidade produtiva da regido

SN N N S

*Gest3o da abertura de novos mercados

*Comunicacdo ao mundo seus diferenciais

LK

*Reconhecimento publico dos diferenciais dos produtos como valores distintivos J

*Atencdo a regulamentacdo de direitos e obrigacdes nacionais e internacionais de propriedade intelectual. J

CK-

Fonte: Elaboracdo prépria das autoras

A primeira etapa se constitui na organizacdo dos produtores com intuito de construir o
processo de reconhecimento da IG. Esta necessita de um forte envolvimento e participacdo dos
atores, assim como das pessoas envolvidas na sua gestdo. A atuacdo é voluntaria e coletiva,
apoiada por uma associacdo. O termo “associacdo” neste contexto corresponde a qualquer
organizacgdo de produtores e/ou transformadores relacionados com o produto, seja qual for a sua
forma juridica ou composicdo. A associacdo devera representar as diferentes categorias de
agentes que participam na cadeia do produto. A associacdo é o principal interlocutor da autoridade

encarregada das |G em escala nacional.
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A segunda etapa corresponde ao levantamento historico-cultural da regido. Trata-se aqui
de informacdes e elementos que comprovem que a regido tem notoriedade para se tornar uma IG.
E importante o levantamento de evidéncias concretas deste reconhecimento. Informagdes em
reportagens de jornais, entrevistas, fotografias, livros, etc. podem demonstrar desde quando a
regido passou a ser conhecida pela producdo do produto em estudo. Este levantamento servira de
base para a elaboracdo de estudos mais detalhados para a delimitacdo da area geografica da IG
(etapa 5). A delimitacdo geografica considerara aspectos diferenciados quando para indicacéo de
procedéncia ou denominacdo de origem. Somente os produtores instalados dentro da area

delimitada da IG poderao concorrer a utilizacdo do selo.

A terceira etapa diz respeito a caracterizacdo do produto e garantia da sua qualidade.
Deve-se definir e documentar cada etapa do processo de producdo com o objetivo de garantir a
tipicidade do produto. Todos os métodos de verificacdo e rastreabilidade, as caracteristicas do
produto até a forma de apresentacdo ao consumidor devem ser descritos com detalhe. Este
detalhamento devera ser definido e acordado entre os produtores e compora as regras que deverao
ser seguidas pelo produtor estabelecido dentro da area delimitada para poder usar o selo de IG em
seu produto. As regras aqui estabelecidas irdo compor o Regulamento de Uso. Nesta etapa

também poderé ser discutida a logomarca ou sinal grafico a ser utilizado para caracterizar a IG.

Apos a identificacdo do produto potencial ocorre o preparo para 0 processo de
reconhecimento e registro da IG (Etapa 4). Destaca-se em todas estas etapas a importancia da
Validagdo. Para que os produtos sejam reconhecidos como sendo caracteristicos eles devem
apresentar a qualidade e as caracteristicas regionais, além do conhecimento tacito compartilhado
entre os atores a IG e aplicados no cultivo, garantindo a qualidade do produto no territdrio

determinado.

O registro de uma IG é um exercicio voluntério e coletivo. Determinadas regras sdo
fundamentais para a confiabilidade entre consumidor e produto adquirido v marcado com este
“selo”. Algumas regras especificas sdo determinadas no processo de elaboragdo do regulamento
de uso do nome geogréfico. Um dos componentes principais fundamenta-se na credibilidade que
estd baseada na capacidade da regido em fornecer um produto com uma tipicidade e qualidade
constante, caracteristicas daquela regido e que atendam as expectativas esperadas pelo

consumidor.

A definicdo de normas sobre as condi¢des para o obtencdo das caracteristicas particulares
do produto se d& por meio de um érgdo de controle. Estas normas sdo uma etapa chave na
implementacdo de uma IG. Elas devem ser descritas claramente e controladas. Elas sdo o

resultado do processo de decisdo entre os membros da cadeia produtiva. As etapas devem levar
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em consideracao prioritariamente: a) delimitacdo da area de producéo; b) variedades autorizadas;
c) limite de produtividade por hectare; d) produtos e variedades elaborados; e) &rea geografica
delimitada; f) padrdo de identidade e qualidade; g) normas especificas de rotulagem; h) conselho

regulador e i) estatuto.

Uma etapa também importante € a criacdo de um Conselho Regulador (Etapa 8). Este
Conselho devera orientar e controlar a producdo, elaboracdo e a qualidade dos produtos

amparados pela IG conforme as regras definidas no passo anterior.

5. Consideracdes finais

Com este estudo é possivel concluir que a institucionalizacdo das IGs tém grandes
vantagens para a competitividade dos produtores, bem como para 0 desenvolvimento
socioecondmico regional, podendo proporcionar oportunidades de organizar a cadeia produtiva,
aprofundar e compartilhar os conhecimentos, estabelecer critérios técnicos de produgdo,
contribuir para a melhoria da qualidade dos produtos e promover o desenvolvimento social,
cultural e econdémico da regido. Porém, a institucionalizacdo da IG depende da gestdo de

processos complexos.

No Brasil o debate sobre IG avanca, embora ainda em estégio inicial em relagdo as agdes
concretas se, por exemplo, comparado com a Unido Européia.. O avango ird acontecer no
momento em que  consumidores, produtores, industria e comércio valorizarem as 1Gs,
pressupondo a disseminagdo do tema no pais por meio da atuagdo do Estado, dos Ministérios,
Secretarias, Instituicbes e AssociagcOes regionais. Apesar de varias agdes com este proposito ja

estarem sendo realizadas pelos envolvidos nas 1Gs, ainda hd muito a ser feito.

E necessario a implementacio dede politicas que permitam maior incentivo as IGs como
por exemplo aquela voltada & disseminagdo do tema junto aos consumidores, ao estimulo da
participacdo das universidades na formacdo, pesquisa e extensdo, ou ainda aquela voltada a
incentivar o comprometimento das empresas de pesquisa e de fomento. Essas politicas sao
fundamentais para que a IG se torne, efetivamente, uma ferramenta de desenvolvimento

socioecondmico.

O empenho e motivacdo dos atores locais no processo de implementacdo de uma IG é
outro aspecto de fundamental importancia, pois a IG, por si, s6 ndo € um elemento de referéncia.
Elemento de referéncia apenas sera se os produtores oferecerem credibilidade e qualidade de seus
produtos e servicos. No Brasil ainda se faz necessario fomentar a conscientizacdo de que a IG

exige dos participantes da cadeia produtiva um esforco integrado, coletivo e de longo prazo, além
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do envolvimento dos agentes do capital social para a construgdo da IG como fonte de vantagem
competitiva. Se isso ndo estiver claro, a expectativa de resultados imediatos pode levar a frustagcdo

dos envolvidos e comprometer o fortalecimento da IG.

No caso dos Vales da Uva Goethe alguns produtores e vitivinicultores estdo exatamente
neste patamar de necessidade, precisando entender a importancia do potencial de vantagem
competitiva que a IG oferece. A afirmacéo tange principalmente os produtores/fornecedores, pois
muitos n&o participam dos Foruns e das reunides da Associacio e trabalham de forma isolada. E
necessario muito esforco da ProGoethe na conducdo e gestdo dos macroprocessos e ha
implantacdo de processos chave, como o Regulamento de Uso e Estatuto e articulagdo de novas
oportunidades de negécios. A regido “Vales da Uva Goethe” ainda esta aquém de explorar o seu
real potencial, para assim aumentar a competitividade de seus produtos e servigos e, como ela as

outras IGs brasileiras.

O presente estudo pretendeu oferecer informacdo importante neste caminho, pois com o
processo mapeado acredita-se que a clareza em relacdo a descrigdo das etapas € essencial para a
mensuracdo e eficiéncia dos resultados que incentivam e mobilizam todos os envolvidos a

participacéo para 0 sucesso.
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